experiencia de éxito
en Interlift

a participacion de Raloe en Interlift 2009 ha sido todo un

éxito. La compaiiia ha superado con creces sus expec-

tativas no solo por la gran notoriedad conseguida durante
este evento, mas de 180 compaiiias de 60 paises diferentes entre-
vistadas, sino también por la gran acogida de su stand, de 140 m?,
el cual fue de los mas espectaculares del certamen, razon por la
que la revista Daily Lift News de Augsburg decidi6 abrir su porta-
da de feria con una foto del stand de esta compaiiia.
Durante el evento, la empresa dio a conocer su amplia gama de
articulos. Entre ellos destacaron sus productos estrella: Domestic
Lifty Symbio, aunque el gran protagonista fue Parking Lift (todos
descritos en la seccion de novedades de dicho reportaje).

Los tres productos fueron presentados en el vistoso stand, disefia-
do con los colores corporativos: amarillo, negro y gris. Ademas de
disponer de un amplio espacio para poder acoger a los clientes,
los tres productos fueron montados «in situ» para que los asisten-
tes pudiesen comprobar directamente la calidad de la ingenieria,
de los materiales y acabados que utiliza Raloe en cada uno de los
ascensores completos que suministra. El que mas llamo la aten-
cion, por su tamano y espectacularidad, fue Parking Lift. Ademas
de dar a conocer cada uno de los detalles técnicos y la gran segu-
ridad y estabilidad que ofrece al cliente, Raloe configurd en su
interior la amplia gama de acabados, de paredes y suelos, aplica-
ble a su linea de montacargas.

También se presento el alto confort que proporciona Domestic
Lift, y las ventajas de Symbio, el ascensor eléctrico sin sala de
maquinas. En ambos productos se mostraron los interiores de las
cabinas, exponiendo la nueva linea de interiores inspirada en la
naturaleza: Natura, Marina, Fantasy, Elegance, Ice y Ocean.
Con estos productos, Raloe mostré al publico asistente que la con-
tinua inversion en I+D+I que realiza ha permitido mejorar la efi-
ciencia energética de sus productos reduciendo entre un 30% y
un 50% el consumo. Ademas, ha expuesto su valorado sistema, el
Configurador de Producto, a través del cual se garantiza el mejor
servicio de gestion de ascensores a los clientes.

VFEA:

Dando soluciones

ste afio 2009 ha sido la primera vez
v FAQ E que la organizacion de la feria, en concre-
Ty to la VFA (Asociacion para las empresas
L de ascensores en Interlift), se ha encargado de dar

VERBAND soluciones a los posibles problemas surgidos entre
FUR ~r .

Aurnues las compaiias durante la celebracion del mayor en-
FERHIAE cuentro del sector de la elevacion. Con esta partici-

pacion de la VFA, lo que se pretende es evitar que
se tenga que llegar al trato con abogados y a posibles juicios.
Una de sus actuaciones en esta edicion ha sido en referencia a un
caso de plagio de productos por parte de una de las expositoras
chinas. Los directores de Dinacell Electronica y de Henning se
dieron cuenta de que alguno de sus productos, en concreto unos
sensores, habian sido copiados practicamente al completo por una
empresa china, asi que se dirigieron a la organizacion de la feria
para intentar arreglar el problema lo antes posible. El primer paso
a seguir fue comprobar que fuera cierto, y una vez demostrado,
Glockner, abogado de VFA, determiné que el producto debia ser
retirado del stand de la firma asiatica. Pero atn asi faltaba algo
por hacer. El producto, que realmente era casi idéntico al de las
empresas que denunciaron el caso, aparecia también en los cata-
logos, asi que se 1levo a cabo una solucion rapida y algo improvi-
sada. Al ser un folleto desplegable, optaron por pegar la pagina en
la que aparecia el sensor copiado con otra, con lo que dicho pro-
ducto ya no se veria tampoco en los catalogos. Con esta solucion,
ya se dio satisfaccion a las empresas denunciantes.

IMacla §

Yy su nuevo
acuerdo

urante la recien-
te feria de as-
censores celebra-

da en Augsburg, se forma-
liz6 la relacion entre la
empresa Schwartz, una
de las compaiiias lider en
Europa en el mercado de
la fabricacion de componentes hechos con plasticos in-
dustriales, y la empresa Macla, dedicada a la produc-
cion del poliuretano Vulkollan® en Espafia.

Tras la reunion mantenida en el marco de Interlift, estas
dos compaiiias acabaron firmando un contrato de exclu-
sividad para la distribucion y venta en la Peninsula Ibéri-
ca de las reconocidas poleas de Poliamida colada. Asi
pues, toda la informacion sobre los nuevos productos de
Schwartz distribuidos por Macla esta disponible en la
nueva pagina web www.macla.es.

De derecha aszquierda: Peiffer,
Boadas, Meijer y Bayeér tras la
firma del contrato




